Q Maxi
\/| educa

FUNDAGAO
FLORESTAL-SP

FUNDAGAO PARA A CONSERVAGAO E A PRODUGAO FLORESTAL DO ESTADO DE SAO PAULD

COMUNICAGAO SOCIAL
ANALISTA DE GESTAO

APOSTILA | -. *
@ COMPLETA

£\ | MATERIAL PARA
J DOWNLOAD

.|

TEORIAE

l QUESTOES

EDITAL N° 01/2026


https://www.maxieduca.com.br/apostilas/fundacao-florestal-analista-gestao-comunicacao-social?utm_source=pdf&utm_medium=pdf&utm_campaign=pdf-amostra-MX-047JH-26-FUNDACAO-FLORESTAL-SP-ANA-COMUN

AVISO
IMPORTANTE:

Este &€ um Material de Demonstracdo!

Este arquivo € apendas uma amostra do conteudo
completo da Apostila. Aqui vocé encontrard
algumas pdginas selecionadas para que possa
conhecer a qualidade, estrutura e metodologia do
nosso material. No entanto, esta ndo é a apostila
completa.

POR QUE INVESTIR
NA APOSTILA COMPLETA?

x Conteudo totalmente alinhado ao edital

b 4 . 5w .
Teoria clara, objetiva e sempre atualizada
% Diferentes praticas que otimizam seus estudos

Ter o material certo em mdos transforma sua preparagéo e
aproxima vocé da APROVACAO.
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LINGUA PORTUGUESA

Ortografia e acentuagao
Emprego do sinal indicativo de crase

Compreensao e interpretacao de textos de géneros variados; Relacdo do texto com
seu contexto historico

Denotagao e conotagao; Sinonimia e antonimia

Discurso direto, discurso indireto e discurso indireto livre
Intertextualidade

Figuras de linguagem

Morfossintaxe; Coordenacao e subordinacao

Elementos estruturais e processos de formagao de palavras
Pontuacéao

Pronomes

Concordancia nominal e concordancia verbal

Flexdo nominal e flexdo verbal, Vozes do verbo; Correlacdo de tempos e modos
verbais

Regéncia nominal e regéncia verbal
Conectivos

Redacao (confronto e reconhecimento de frases corretas e incorretas; organizacao e
reorganizacao de oragdes e periodos; equivaléncia e transformacao de estruturas)...
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RACIOCINIO LOGICO-MATEMATICO

Estrutura logica de relagdes arbitrarias entre pessoas, lugares, objetos ou eventos
ficticios; deduzir novas informacdes das relagdes fornecidas e avaliar as condigdes
usadas para estabelecer a estrutura daquelas relagdes. Compreensao do processo 1
I6gico que, a partir de um conjunto de hipéteses, conduz, de forma valida, a conclusdes
determinadas. formacao de conceitos, discriminagao de elementos

Compreensao e elaboragao da légica das situagdes por meio de: raciocinio verbal ... 20
Raciocinio matematico

Raciocinio sequencial, orientacao espacial e temporal
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de trés simples, calculos de porcentagem, acréscimos e descontos

Nocbes de Estatistica: medidas de tendéncia central (moda, mediana, média
aritmética simples e ponderada) e de disperséo (desvio médio, amplitude, variancia,
desvio padrao); leitura e interpretacéo de graficos (histogramas, setores, infograficos)
e tabelas
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Teorias do Jornalismo

Jornalismo Pés-Industrial

Histdéria da Imprensa escrita no Brasil

Historia do radio e da televisdao no Brasil, com énfase no jornalismo
Comunicagao organizacional

Comunicacgao Institucional

Teoria da opinido publica: Formas de mensurar a opinido publica
Assessoria de Imprensa

Assessoria de Comunicagao: Comunicagao Publica, conceitos e praticas
Manual de Jornalismo da EBC (Empresa Brasil de Comunicagao)
Jornalismo digital
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Fotojornalismo: Tipos de cameras

Estruturas da Redacao Jornalistica

Redacao dos diferentes géneros jornalisticos: noticia, cronica, editorial, coluna, critica,
comentario, fait-divers, conto, entrevista, reportagem, feature, resenhas, press release,
infografia e legendas, adaptados a imprensa escrita, radiojornalismo, telejornalismo e
jornalismo digital; Manual de Redacao da Presidéncia da Republica

Noc¢des de Arquitetura da Informacao: hierarquia, Wire frames, taxionomia, inventario
de conteudo

Principios de pauta

Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros

Legislagao profissional em Jornalismo

Manual de Assessoria de Imprensa da FENAJ (Federagcado Nacional dos Jornalistas) 99
Gerenciamento de crise
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Lingua Portuguesa

MUDANGAS NO ALFABETO

Uma das primeiras alteragbes trazidas pelo Acordo Ortografico foi a reintrodugéo das letras K, W e Y no
alfabeto da Lingua Portuguesa, expandindo-o para um total de 26 letras. Antes da reforma, essas letras eram
consideradas estrangeiras e, portanto, seu uso era restrito a situagdes especificas, como em nomes proprios,
siglas e estrangeirismos. Com a nova ortografia, essas letras passaram a ser oficialmente reconhecidas e inte-
gradas ao alfabeto, o que reflete a influéncia e a presenga crescente de palavras de outras linguas em nosso
cotidiano.

O alfabeto completo atualmente é:
A,B,C,D,E,F,G H,ILJ,K L MN,O,PQR,STUVWXY,Z
Aplicagbes das Letras Reintroduzidas:

= Letra K: Usada em palavras como kilograma, karaoké, e em nomes proprios, como Katia ou em siglas
como km (quildmetro).

= Letra W: Aparece em palavras como web, whisky e em siglas como www (World Wide Web). Também é
comum em nomes préprios, como William.

= Letra Y: Encontrada em palavras como yakisoba ou em nomes como Yasmin, além de ser empregada em
termos matematicos e cientificos, como na abreviagdo de unidades de medida (yard).

Essas mudangas visam a modernizagao e a internacionalizagao da lingua, refletindo a influéncia de outros
idiomas e culturas. E importante lembrar que, apesar de sua reintroducéo no alfabeto, o uso dessas letras con-
tinua sendo menos frequente no portugués do que em outras linguas, predominando em situacdes especificas,
como estrangeirismos, siglas e nomes proprios. Portanto, em contextos formais, € necessario ter cuidado para
manter o uso adequado dessas letras dentro das novas regras ortograficas.

TREMA

O trema ("), que consistia em um sinal grafico utilizado sobre a letra “u” para indicar sua pronuncia em de-
terminadas situagdes, foi eliminado do portugués na maior parte dos casos com a entrada em vigor do Acordo
Ortografico. Antes da mudanga, o trema era aplicado em palavras onde a letra “u” deveria ser pronunciada nos

LTS I

grupos “que”, “qui”, “gue” e “gui”, como em tranquiilo e linglica.
Como fica o uso do trema apés a reforma:

» Palavras como agientar, lingliga e tranquilo passaram a ser escritas sem o trema, ficando aguentar, lin-
guica e tranquilo.

No entanto, é importante ressaltar que o som do “u” nesses casos continua existindo. Ou seja, mesmo sem
o trema, as palavras devem ser pronunciadas como antes, respeitando a articulacdo do “u” nas combinacdes
mencionadas.

Exemplos praticos de palavras que perderam o trema:
= Como era: sequUéncia, cinquenta, tranquilo.

= Como ficou: sequéncia, cinquenta, tranquilo.

» Observacgédo Importante

Embora o uso do trema tenha sido abolido em palavras da lingua portuguesa, ele ainda permanece em
palavras de origem estrangeira e seus derivados, especialmente aquelas provenientes do alem&o, como em
Mdller, Hubner, flhrer, ou em expressées que mantém a grafia original, como Uber. Isso ocorre para preservar
a pronuncia correta e a integridade do idioma de origem.
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Raciocinio Légico-Matematico

A habilidade de discernir e construir relagdes légicas entre entidades diversas € uma competéncia funda-
mental no pensamento analitico. Ela permite que um individuo percorra informacbes e estabeleca conexdes
significativas, mesmo quando os elementos envolvidos sao abstratos ou hipotéticos. Ao explorar este dominio,
desenvolve-se a capacidade de extrair conclusdes validas e verificar a solidez das premissas subjacentes. Tal
habilidade é crucial para a resolugcao de problemas complexos e para a tomada de decisdes informadas em
uma variedade de contextos.

Agora, veremos os conteudos necessarios para aprimorar essa habilidade:

LocicA PROPOSICIONAL

Uma proposigéao € um conjunto de palavras ou simbolos que expressa um pensamento ou uma ideia com-
pleta, transmitindo um juizo sobre algo. Uma proposicao afirma fatos ou ideias que podemos classificar como
verdadeiros ou falsos. Esse é o ponto central do estudo l6gico, onde analisamos € manipulamos proposi¢cdes
para extrair conclusdes.

» Valores Légicos
Os valores logicos possiveis para uma proposi¢ao sao:
= Verdadeiro (V), caso a proposi¢ao seja verdadeira.
= Falso (F), caso a proposigao seja falsa.

Esse fato faz com que cada proposi¢ao seja considerada uma declaragdo monovalente, pois admite apenas
um valor légico: verdadeiro ou falso.

» Axiomas fundamentais
Os valores logicos seguem trés axiomas fundamentais:

= Principio da Identidade: uma proposicéo é idéntica a si mesma. Em termos simples: p=p. Exemplo: “Hoje
€ segunda-feira” € a mesma proposigao em qualquer contexto logico.

* Principio da Nao Contradi¢ao: uma proposigcdo nao pode ser verdadeira e falsa ao mesmo tempo.

Exemplo: “O céu é azul e ndo azul” é uma contradi¢ao.

= Principio do Terceiro Excluido: toda proposicao é ou verdadeira ou falsa, ndo existindo um terceiro caso
possivel. Ou seja: “Toda proposi¢ao tem um, e somente um, dos valores l6gicos: V ou F.” Exemplo: “Esta cho-
vendo ou nao esta chovendo” é sempre verdadeiro, sem meio-termo.

» Classificagao das Proposicoes

Para entender melhor as proposicoes, € util classifica-las em dois tipos principais:

Sentenc¢as Abertas

S&o0 sentencgas para as quais ndo se pode atribuir um valor l6gico verdadeiro ou falso, pois elas ndo expri-
mem um fato completo ou especifico. Sdo exemplos de sentencas abertas:

» Frases interrogativas: “Quando sera a prova?”
» Frases exclamativas: “Que maravilhoso!”

» Frases imperativas: “Desligue a televisdo.”
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Conhecimentos Especificos

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DA COMUNICAQ[\O

» Comunicagao como processo de construciao de sentido

A comunicacdo pode ser compreendida como um processo por meio do qual individuos, grupos e institui-
¢bes produzem, transmitem, recebem e interpretam mensagens em determinado contexto social. Ela ndo se
limita ao simples envio de informagdes de um ponto a outro, pois envolve linguagem, cultura, intengéo, inter-
pretacao e relagao entre sujeitos. Comunicar €, portanto, participar de uma pratica social na qual sentidos sao
compartilhados, negociados e, muitas vezes, disputados.

Em uma visdo mais simples, a comunicagao aparece como transmissao de mensagens. Nessa perspectiva,
ha alguém que envia uma informagao e alguém que a recebe. No entanto, as teorias mais amplas mostram
que esse processo € mais complexo. A mensagem nao chega ao receptor de forma neutra, pois ela passa por
cédigos, canais, experiéncias anteriores, valores culturais, condigdes emocionais e situagdes concretas de in-
teragcdo. Assim, a comunicagao nao depende apenas do que € dito, mas também de como ¢ dito, por quem ¢é
dito, em que contexto € dito e como ¢ interpretado.

» Elementos do processo comunicacional

Os modelos classicos de comunicacédo costumam identificar alguns elementos basicos que ajudam a com-
preender como uma mensagem circula. Esses elementos ndo devem ser vistos como partes isoladas, mas
como componentes interdependentes de um mesmo processo.

» Emissor: € quem produz ou inicia a mensagem, podendo ser uma pessoa, grupo, instituicdo ou meio de
comunicacao.

» Receptor: é quem recebe e interpreta a mensagem, ndo sendo um agente passivo, pois atribui sentido ao
conteudo recebido.

» Mensagem: é o conteudo comunicado, formado por palavras, imagens, sons, gestos, simbolos ou outros
sinais.

» Canal: é o meio pelo qual a mensagem circula, como fala, escrita, radio, televisao, internet, telefone ou
contato presencial.

= Cédigo: é o sistema de signos utilizado para construir a mensagem, como a lingua portuguesa, sinais vi-
suais, codigos sonoros ou linguagem corporal.

= Contexto: é a situacao social, histérica, cultural e relacional em que a comunicagao ocorre.
» Ruido: é qualquer interferéncia que dificulte, distor¢a ou impega a compreensao da mensagem.

O ruido pode ser fisico, como falhas técnicas em uma ligagéo; seméantico, quando uma palavra é interpre-
tada de maneira diferente; psicolégico, quando emogdes ou preconceitos interferem na recepgao; ou cultural,
quando emissor e receptor ndo compartilham os mesmos repertérios simbdlicos. Por isso, a eficacia comuni-
cacional ndo depende apenas da clareza da mensagem, mas também da adequagdo ao publico, ao contexto
e ao canal utilizado.

» Paradigmas fundamentais da comunicagao

Ao longo do desenvolvimento dos estudos comunicacionais, surgiram diferentes paradigmas para explicar
o fendmeno da comunicagao. O paradigma transmissivo entende a comunicagao como envio de informagao de
um emissor para um receptor. Ele € util para analisar a circulagédo técnica de mensagens, especialmente em
sistemas de telecomunicacéo, mas é limitado quando se pretende compreender os sentidos sociais e culturais
produzidos na interagao.
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